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1.#Hashtag - Samlat innehall under en
sa kallat hashtag. Anvands med fordel
strategiskt i dina influencer marketing
kampanjer pa olika sociala medier
plattformar. En hashtag kategoriserar ditt
innehall och gor det sokbart for andra
anvandare av plattformen.

2. Adlink - Adlink ar en reklamlank dar
influencern far pengar nar nadgon klickar
pa (betalning per klick) eller genomfor ett
kop via lanken. Adlinks visar att det i
inlagget finns en lank till en produkt eller
tjanst.

3. Always on - Konstant narvaro under
aret med relevant innehdll i kanaler dar
konsumenterna finns, istallet for att satsa
pa ett fatal stora
marknadsforingskampanjer per ar.
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4. Ambassadorskap - En ambassador ar
traditionellt en representant eller
foresprakare for ett varumarke, produkt,
specifik aktivitet eller service, oftast dver
en langre tid an nagra enstaka
kampanjer. Nar du overvager att borja
arbeta med en eller

flera ambassadorer ar det viktigt att
definiera alla forvantningar och hur
kompensationen ska se ut. Manga ganger
leder ett ambassadorskap aven till att
influencern syns i dvrig kommunikation
och reklam som varumarket gor utanfor
influencers kanaler. Det vill séga, bade |
deras egna kanaler och mot tredje part.

5. Annonsmarkning - Som annonsor
har du ansvar for att den marknadsforing
du utfor ar korrekt

utmarkt. Annonsmarkningen ska, i
enlighet med marknadsforingslagen, ske
direkt och ha en tydlig avsandare.
Foljande uttryck kan
anvandas:AnnonsReklamAnnonssamarbet
eReklamsamarbeteDetta dr ord som
Konsumentverket anger i sin Vagledning

om marknadsforing i bloggar och andra
sociala medier, s 7.

6. Associationsvarde - Att associeras
med en influencers varumarke betyder
att hens varderingar och fortroende
overfors pa dig som annonsor, ett
valdigt kostnadseffektivt satt att bygga
goodwill.

7. Audience insights - Information och
detaljer om malgruppen sasom t.ex.
alder, intressen, sarskilda beteenden och
kopvilja.

8. Content kalender - En content
kalender ar ett dokument, excel-ark,
mobilapp eller en webbplats dar du kan
planera alla dina blogg- och sociala
medier inlagg. En content

kalender hjalper dig att forma och halla
foretagets tone-of-voice, samt att hélla
koll péd alla olika inlagg 6ver alla era aktiva
kanaler. Allt du gor péa sociala medier och
andra kanaler speglar ditt varumarke -
desto battre organiserat, desto lattare ar
det att skapa lyckade resultat (och
minimera stress).

9. CPA (Cost-per-Acqusition) - Kostnad
per konvertering. Exempelvis, om du
sponsrar ett inldgg pa Instagram for 1000
kronor, och det ger dig 100 kunder, blir
CPA:n 10 kronor. (1000kr/100=10kr)

10. CPE (Cost-per-engagement) -
Kostnad per engagerad person. En
summa du som annonsor betalar varje
gang nagon integrerar med din annons.
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11. CPM (cost-per-mille) - Kostnad per
1000 visningar

12. CTA (Call-to-Action) - En CTA soker
din uppmarksamhet och ar en
uppmaning till nasta steg. En CTA
anvands overallt. Allt fran Instagramtexter
till epostmeddelanden och olika former
av annonser. Du kanner sakert igen “Boka
nu!”, “Folj lanken i min bio for mer info!”,
“Registrera dig idag!”, “Las mer!” osv.
Beroende pa hur avtalet med en
influencer ser ut, kan en CTA bestammas |
forvag om foretaget onskar for att driva
malgruppstrafiken till en specifik produkt
eller webbplats.

13. CTR (Click-through-rate) - Eller
klickfrekvens som det heter pa svenska,
innebar antalet gdnger nagon klickar pa
en lank eller ndgon form av knapp som
leder vidare till ndgot annat pa sociala
medier eller online. Det redovisas alltid i

procent. Exempelvis om du marknadsfor
en produkt pd Instagram och din CTA
uppmanar till att “Kép har”, baseras din

CTR pa hur manga som klickar pa den
lanken/knappen. P& Instagram Stories
mater du t ex hur manga som valjer att
“swipa upp”. Ekvationen for en CTR ser ut
som foljer: antalet klick / antalet visningar
= CTR. Vilket innebar att om din annons
har visats 100 gdnger och 1 har klickat, sa
blir din CTR 1%.

14. Demographics - Vart malgruppen
finns geografiskt satt, baserat pa land och
stad.

15. Engagement -
Likes+comments/followers*100 = %16.
Exponeringar (Impressions) — Antalet
ganger ditt innehall visats.

17. Féljare (Followers) - Antalet foljare
pa en kanal, t.ex. Instagram
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18. Influencer - Aven kallat paverkare,
innehdllsskapare, opinionsbildare

eller varumarkesambassador. En
influencer innebar en person som uttalar
sig i sociala medier och andra kanaler for
att pdverka attityder och handlingar hos
lasare och foljare med samma intressen.
En person som sjalv ar avsandare av sina
kanaler och har en foljarskara som ar
storre an bara “vanner”. En influencer
paverkar och engagerar sina foljare over
tid.

19. Interaktion - Totala antalet
interaktioner med ett inlagg (gilla,
kommentera, dela, spara)

20. Kampanj - Kampanjer ar
organiserade marknadsforingsinsatser
som arbetar mot ett enda mal.

En influencer marketing kampanj har ett
syfte, exempelvis att belysa en
produktlansering, samt ett mal om att
exempelvis 6ka produktkannedomen,
forsaljningen och/eller att bli top-of-
mind. Det kan finnas flera influencers
som arbetar tillsammans med en kampan]
pad olika satt. Det kan ocksa innebdara att
influencern sprider informationen i sina
sociala kanler, som en del av en storre
kampanj.

21. Konvertering - En konvertering sker
nar en foljare eller besdkare tar en
onskad action, sasom signar upp sig for
ett nyhetsmail, bokar in ett demo-mote

eller handlar en produkt pa din
webbplats. Man kan med fordel dela in
sina olika konverteringar

i Macro- och Micro konverteringar. Makro
konverteringar ar de stora
konverteringarna som exempelvis ett
genomfort kop. Micro konverteringar kan
bestd av en delning av ett inlagg pa
Facebook eller att en besokare fyller i ett
formular p& webbplatsen.

22. KPI (Key performance indicator) -
Nyckeltal som ar matbara, med en
bestamd tidsperiod. 23. Link building -
Att be influencers i sina respektive
kanaler skapa inlankningar till en
webbplats for att 0ka dess synlighet i
sokmotorer (SEO). Kanaler s som en
blogg, Youtube eller liknande.

24. Link in bio - En forkortning manga
influencers anvander i sina inlagg pa
Instagram for att leda trafiken fran sitt

inlagg till dnskad landningssida och
webbplats. Kort sagt - “Se lank i profilen”.
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25. Mentions - Utnamnelse pa en
plattform av ett varumarke eller konto.
Kan aven kallas shout out.

26. Micro-influencer - 10 000 foljare >
100 000 foljare (Instagram)

27. Rackvidd - Rackvidd innebar hur
manga registrerade konton som ser eller
kan potentiellt se ditt inldgg. Rackvidd pa
Instagram kan exempelvis innebara
antalet foljare influencern har eller
visningar av ett inlagg. Organisk

rackvidd innebar antalet personer du kan
na utan att marknadsfora innehallet.

VILL DU TA
REDA PA MER
OM INFLUENCER
MARKETING?

KONTAKTA OSS SA HJALPER VI DIG!

INFO@PROAD.SE
FACEBOOK:PROAD SWEDEN
LINKEDIN:PROAD SWEDEN
BLOGG: PROAD.SE/NYHETER


https://www.linkedin.com/company/proad-i-lund-ab---professional-advertising/?viewAsMember=true
https://www.linkedin.com/company/proad-i-lund-ab---professional-advertising/?viewAsMember=true
https://proad.se/nyheter/
https://www.facebook.com/ProAd-Sweden-AB-241227116345535/
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